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Salen de la TV 10 mil comerciales de comida chatama

Multara Cofepris
a los incumplidos

La Comision inici6 el monitoreo de los canales de TV publica y de paga
para evitar la transmision de publicidad en los horarios infantiles

GABRIELA RIVERA
a Comision Federal parn
la Peoteccidon  contra
Riesgos Sanitatios (Co-
fepris) aplicara multas
de mas de un millon de
pesos por cada anuncio publicitario
de refrescos, botanas, confireria v cho-
colates que se transmita por television
durante ¢l horarto infantif o se provee-
te antes de una pelicula para nigios.
Desde este martes, los comerciales
de alimentos chatarra no podran pu-
bliciearse en los programas dirigidos
a menores de edad, en un horario de
14:30 a 19:30 horas de lanes a viernes
¥ los fines de semana de 700 a 1900
horas. Tampoco se permitivin ¢stos
anuncios on los cortes comerciales que
50 transiiten on los cines, previo a las
peliculas aptas para todoe pablico.
Mikel Areiola. titular de la Co-
mitsion Federal para la Proteceion
contra Riesgos Sanitarios {Cofeprish,
explice gue Ia dependencia va cuenta
CON Un esquima de revision
¥ monitoreo de wodos los
canales  de  television
publica ¥ de paga, con
¢l que podran moniteo-
rear tos comerciates
que s¢ transmiten ©n
todos log horarios,
Este TICMIOres
se realiza desde 2012,
cuando se aprobid 1a pe-
formea al Restamento ala Ley

General de Sahud en materia de

publicidad para prohibir los comercia-
les de produuctos milagro en television.

En conferencia de prensa para
presentar las Medidas Regulatorias
de la Estratepgia Nacional para la Pre-
veneion v Control del Sobrepeso, la
Obesidad v la Diabetes, Avrrinla recor-
did que esta reforma permite a la Co-
fepris solicitar a la televisora ol retiro
del anuncie ea un lapso de 24 horas.
asi como aplicar las multas eorres-
pondientes a gquienes incumplan con

lo cstablecido cn el reglamente.
Con la restriccion sabdran det aive 10
mil 233 pautas comerciales. o
cual equivale a la elimina-
cion de 55 de las 139 horas
de comerciales de comi-
da chatarea que ven bos

nifks cada ane.

Sin embargn, los
lincamientes no con-
sideraron los periodos

vacacionales, por lo que

las vestricciones se man-

tendran en ¢l mismo horario

de unes a viernes. El comisiona-

do indied gue, de acuerdo con infor-

macion proporcionada por la Secre-

taria de Educacion Pablica, los niftos

reducen ¢l tiempo que ven television
durantv las vacaciones,

En ¢l caso del eine, Arriola senald

que la industeia debe entregar un re-

porte de los comerciales que se pro-
vectan antes de las peliculas clasifica-
clon AA vy A, "pero esto no nos guita la
facultad de enviar verificadores”,

I'ara esta accidn. dijo, cuentan con
dos mil 300 personas que visitarin
los establecimientos para ascgurar
yue se cumpta la medida, misma que
también tiene el proposito de desalen-
tar el consume de refrescos, chiocola-
tes v botanas dentro del cine.

ALISTAN OTRAS MEDIDAS
Ademas de la publicidad, la Seerctaria
de Salud alisea ta publicacion de los li-
neamientos para la prepagacion y ven-
ta de alimentos ¥ bebidas denivo de las
escuelas, que estaran lisios on apgosto
prdximo, cuando nicke el ciclo escolar,
hlicntras tanko, ka Cofepris  conti-
nua con el andlisis de 77 productos que
solicitaron el distintivo nutrimental, el
cual establece gue dicho alimento cum-
ple con los estandares nutricionales.
Hasta ahora, 1a dependencia ha entre-
gado siete sellos a productos Liconsa v
nepa 11 a leches con chocolare, galletas,
hotanas ¥ helados, por tenee un conte-
nichr calorico mavor al especificado, &
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